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CONMMUNE DE
CHAMP SUR DRAC
DEPARTEMENT
ISERE

EXTRAIT DU REGISTRE DES DELIBERATIONS
DU CONSEIL MUNICIPAL

SEANCE DU 07 JANVIER 2019
N°04f2019

L’AN DEUX MILLE DIX-NEUF LE SEPT JANVIER

Le Conseil Municipal de cette commune, réguliérement convoqué le 18 décembre 2018,
s'est réuni au nombre prescrit par la loi, dans le lieu habituel de ses séances, sous la
Présidence de M. Francis DIETRICH, Maire.

PRESENTS : E. BARET, G. CAILLAT, J.L. CATTANI, S. CHABANY, J. CHAIB, C. DIBON,
F. DIETRICH, E. DUCES, J.M, GRENIER, N. LEGROS, D. MANTONNIER, M. MENDEZ, F.
MILET, N. MOLLARD, J. NIVON, B. PERRIER, T. PROCACCI, M. RIOU, D. SANCHEZ, M.
SELVE, A. VITINGER

PROCURATIONS : S. KOENIG a C. DIBON, B. ZANNI a E. DUCES

En application de l'article L 2121-15 du code général des collectivités territoriales, Madame
Clarisse DIBON est nommée secrétaire de séance.
Conformément a I'article L 2121-18 du méme code, la séance a été publique.

ELABORATION DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL DE
GRENOBLE-ALPES METROPOLE (RLPI) — DEBAT SUR LES ORIENTATIONS
GENERALES DU PROJET.

Vu la Loi n® 2014-58 du 27 janvier 2014 de modernisation de 'action publique territoriale et
d’affirmation des métropoles ;

Vu le Deécret n° 2014-1601 du 23 décembre 2014 portant création de la métropole
dénommée « Grenoble-Alpes-Métropole » ;

Vu le Code général des collectivités territoriales et notamment ses articles L. 5217-1 et
suivants ;

Vu le Code de 'urbanisme, notamment l'article L. 153-12 ;

Vu le Code de I'Environnement, les articles L 581-1 et suivants et notamment l'article L 581-
14 relatif a I'élaboration des Réglements Locaux de Publicité;

Vu la délibération du Conseil métropolitain, en date du 6 juillet 2018, prescrivant I'élaboration
du Réglement Local de Publicité Intercommunal (RLPi) de Grenoble-Alpes Métropole,
définissant les objectifs poursuivis, les modalités de concertation préalable et de
collaboration avec les communes membres ;

Vu les orientations générales du projet de RLPi annexées a la présente délibération.

Considérant que Grenoble Alpes Métropole, compétente en matiere de Plan Local
d'Urbanisme (PLU), est compétente pour élaborer un RLP Intercommunal sur son territoire.

Par délibération en date du 6 juillet 2018, le Conseil métropolitain a prescrit I'élaboration du
reglement local de publicité intercommunal (RLPi) qui se substituera aux réglements
communaux existants menacés de caducité en juillet 2020.
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Le réglement local de publicité (RLP) fixe dans le cadre de la réglementation nationale de
publicité, les régles applicables a la publicité, aux enseignes et aux pré-enseignes, visibles
des voies ouvertes a la circulation publique.

La délibération prévoit les conditions de collaboration avec les communes et d'association
des Personnes Publiques Associée (Etat, Autorité Environnementale, Département de
I'lsére, la Chambre d'Industrie et du Commerce, la Chambre des Métiers et de I'Artisanat, la
Chambre d'Agriculture Parcs Naturels Régionaux...).

Flle définit également une concertation, & la fois citoyenne et avec les organismes
compétents et/ou concernés (professionnels de I'affichage Union de la Publicité Extérieure et
associations- Paysage de France).

La procédure d’élaboration du RLPi est identique au PLUi. Elle comprendra, un débat sur
les orientations générales en Conseil municipal et en Conseil métropolitain un arrét une
enqguéte publique pour une approbation en février 2020.

Une premiére réunion avec les Personnes Publiques Associées, les sociétés d’affichage et
les associations locales, s'est tenue le 7 novembre 2018. Elle a porté sur la preésentation de
la démarche et du diagnostic de I'affichage publicitaire sur le territoire,

Tout comme le Projet d’Aménagement et de Développement Durables (PADD) du PLUI, les
Orientations Générales du futur RLPi sont a débattre dans chaque conseil municipal et au
conseil métropolitain

Les objectifs fixés par le conseil de la Métropole dans la délibération de presctiption du RLPi
doivent étre déclinés en orientations applicables qui eux méme feront 'objet d'une traduction
réglementaire.

Pour se faire, un diagnostic du territoire métropolitain a été réalisé durant I'été 2018. Cet état
des lieux a servi de base a I'expression des élus lors d’un Séminaire organisé le 7 novembre
2018 en Mairie de Saint Martin le Vinoux destiné a définir les propositions d’orientations
générales du futur RLPI.

Ce sont ces propositions orientations générales qu'il est proposé de debatire dans chaque
conseil municipal et au sein du conseil de Métropole.

En effet, en application de l'article L 153-12 du Code de ['Urbanisme, un débat sur des
orientations du projet doit étre organisé au sein du Conseil métropolitain et des Conseils
municipaux des communes membres.

Sont donc présentées, afin d'étre débattues, les orientations générales du projet de
Réglement Local de Publicité Intercommunal (RLPi) de Grenoble-Alpes Métropole.

Ainsi, 6 orientations ont ainsi été définies, en collaboration avec les communes et en
concertation avec les habitants :

- Une orientation générale : Préserver les identités paysagéres de la Metropole
gu'elles soient naturelles ou baties,

o Préserver les qualités paysagéres du territoire, tout particulierement dans les
secteurs sensibles

o Conforter 'organisation polycentrique du territoire définie dans le PLU ;

o Limiter les dispositifs publicitaires dans les centres historiques et plus
largement dans les coeurs de vie, les Parcs naturels régionaux, les plateaux et
montagnes et surles Trame Verte et Bleu ainsi que sur la trame noire;
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Limiter I'impact visuel des dispositifs en définissant notamment un format
d'affichage maximal ;

Préserver le cadre de vie des zones a vocation résidentielle ;

Promouvoir des dispositifs de qualité adaptés aux enjeux et a la diversité du
territoire ;

Adapter les dispositifs publicitaires aux enjeux des secteurs protégés ;
Assurer la visibilité des activités touristiques ;

Limiter le recours aux dispositifs lumineux et numériques ;

- Trois orientations sectorielles sur des secteurs a enjeux

1- Valoriser les cosurs historiques et les centralités de la Métropole :
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Protéger le patrimoine et I'architecture;

Preserver les coeurs de vie, notamment les abords des établissements
d’'enseighements {(école..);

Conforter 'expression citoyenne et institutionnelle ;

Promouvoir I'amélioration qualitative des dispositifs.

2- Rendre lisibles et attractives les zones d’activités économiques et commerciales :
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Mettre en cohérence les dispositifs publicitaire avec les besoins des usagers ;
Promouvoir la mutualisation des supports par le biais de matériels de
Signalétique d'Information Locale (SIL) ;

Apaiser I'espace pour améliorer la lisibilité des dispositifs;

Rechercher l'intégration et 'esthétisme des enseignes.

3- Améliorer I'image de la Métropole par les entrées de ville et les axes structurants :

o
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Lutter contre la banalisation paysagére des axes que provodque la
multiplication des dispositifs ;

Adapter les formats a I'échelle de I'axe en cohérence avec le paysage et e
public visé

Deux orientations Thématiques:

4~ Promouvoir I'expression publigue et citoyenne:
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Promouvoir P'expression citoyenne dans le respect de la diversité des
territoires ;

Permettre I'expression publigue ;

Favoriser l'intégration architecturale des dispositifs dans leur environnement.

5- Encadrer le développement des nouvelles technologies d'affichage :
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Limiter le recours aux dispositifs lumineux et numériques;

Interdire les dispositifs numériques et lumineux a proximité des espaces
sensibles (enseignements...);

Assurer |"extinction nocturne des dispositifs;

Réduire la luminance en journée ;

Limiter les consommations énergétiques ;

Préserver les corridors noirs ;

Concilier les enjeux de sécurité routiére avec le développement des dispositifs
numériques.

Aprés en avoir débattu, le Conseil municipal de la commune de CHAMP SUR DRAC

PREND ACTE de la présentation des orientations générales du projet de Reglement Local
de Publicité intercommunal de Grenoble-Alpes Métropole (RLPI) et du débat qui s'est tenu.
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DECIDE d'alerter la METRO sur le caractére patrimonial du village historique, a protéger.

DEMANDE la participation de la METRO au financement de la mise en ceuvre de la
microsignalétique urbaine a Champ sur Drac.

AINSI FAIT ET DELIBERE EN MAIRIE, les jour, mois et an que dessus
Pour copie conforme,

CHAMP sur DRAC le 9 janvier 2019.

Le maire,
Francis DIETRICH
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Certifie sous sa responsabilité le caractere exécutoire
de 'acte compte tenu de son dép6t en prefecture
et de sa publication ou notification




